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Détenteur d’un Master en gestion des entre-
prises et docteur en Information & Communication 
(UCL), Jean-Claude Jouret fut notamment le pre-
mier Secrétaire général de la Fondation Hergé et 
Administrateur délégué de la s.a. Tintin Licensing 
jusqu’en 1992.
Déjà auteur d’un premier ouvrage consacré aux 
droits dérivés de l’œuvre d’Hergé, Jean-Claude 
Jouret traite, dans le présent ouvrage, d’un sujet 
avec lequel il entretient une réelle proximité et 
duquel il connaît les rouages.

Il est actuellement consultant en entreprise et professeur à l’Institut des 
Hautes Études des Communications Sociales (IHECS – Bruxelles) et à 
l’Institut Catholique des Hautes Études Commerciales (ICHEC – Bruxelles).
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Initiateur de la  « ligne claire », ce style de dessin de re-
nommée fondé sur les principes de lisibilité et de nar-
rativité propres aux « réclames »,  Hergé entretenait des 
relations très étroites avec la publicité, et ce, sur diffé-

rents plans.

Naturellement, sa grande sensibilité aux pratiques de 
l’illustration publicitaire l’amena à y faire appel pour la 
promotion des aventures de Tintin. Mais elle le conduit 
également, originalité, à intégrer çà et là des allusions 
publicitaires au sein même de ses albums. Enfin, le succès 
populaire de Tintin attisa la convoitise de marques qui ex-
ploitèrent la grande notoriété des personnages d’Hergé en 
les associant à diverses démarches publicitaires. 

Le parcours proposé aux lecteurs par Jean-Claude Jouret 
emprunte ainsi quatre voies inédites : Hergé et la publicité ; 
les techniques publicitaires au service de la promotion des 
aventures de Tintin ; la publicité dans les aventures de Tin-
tin ; et enfin l’utilisation publicitaire des héros d’Hergé.
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+ frais de port par exemplaire (Belg.  5€  •  UE  10€  •  Suisse et reste du monde  20€)

Tirage de tête : limité à 350 exemplaires
(dont 250 exemplaires réservés aux ADH).
Descriptif : impression à chaud en argent sur les titres de la jaquette 
et de la couverture.
Exemplaires numérotés et signés par l’auteur sur les pages de 
garde (finition spéciale exclusive pour le tirage de tête)
Réservation obligatoire chez l’éditeur. Paiement exclusivement 
sur le compte BELFIUS. Référence exigée : Hergé et la publicité ADH + 
adresse de livraison.


